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Kontekst społeczny

„Weźmy coś tak niewinnego jak gładkość 
[dokonywania zakupów]. Dla Toniego Reida 
z Amazona, oznacza ona wygodę. […] Adam 
Greenfield, urbanista, widzi ją jako egzystencjalne 
zagrożenie: jej celem jest wyeliminowanie myślenia 
z konsumpcji, »skrócenie procesu refleksji, stojącego 
między rozpoznaniem przez kogoś swojej potrzeby, 
a jej zaspokojeniem przez rynek«”.
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